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Direktvermarktung von Eiern - eine Chance fir
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BegrifRung, Organisatorisches
Johannes Lorcks, Haus Diisse

Legehennenhaltung in Deutschland

»  Entwicklung der Eiervermarktung

»  Gesetzliche Vorgaben und Rahmenbedingungen
Carolin Adler, LWK NRW

Vorgaben bei der Vermarktung von Eiern
» Basis Anforderungen an die Lebensmittelsicherheit
* Registrierungs- und Zulassungspflicht und damit
verbundene Kosten
» Bedingungen fiir eine Packstelle
» Voraussetzungen fur die EU-Zulassung
» Kennzeichnung von Eiern

Anja Nathues LWK NRW,Regionalvermarktung - Landservice

Kaffeepause

Darstellung von verschiedenen WerbemalRhahmen

«  Standort, Kunden, Wettbewerber

» Vermarktungsformen: Hofladen, Verkaufsautomaten

*  Baugenehmigung fir Schilder, Automaten

*  Marketingmaflinahmen: Verpackungsdesign
(Eierschachteln), Preise, Muster Homepage, Logo,
Aktionen, Give Aways, Flyer, Psychologie

» Hofschatzplakate, Schlemmerkarten, Landserviceplattform

* Innovationen und kreative Vermarktungsideen

Leonie Hagenkamp, LWK NRW, Regionalvermarktung -
Landservice

Mittagspause

Eiqualitat und Einflisse auf die Eiqualitat
Carolin Adler, LWK NRW

Eierpackstelle
Josef Stegemann / Wilhelm Bracht , LWK NRW

Kaffeepause

Vom Eierstock bis zum verzehrfertigen Ei
Carolin Adler, LWK NRW

Verschiedene Haltungsformen in der Legehennenhaltung

. Kleingruppenhaltung (auslaufend)

. Bodenhaltung (einfach und mehrstockig)

. Freilandhaltung

. Mobilstallhaltung

. Besonderheiten der 6kologischen Produktion

Jutta van der Linde, LWK NRW, FB 71

Abschlussbesprechung und Evaluierung
Johannes Loércks, LWK NRW, Haus Diisse



