Partner-Netzwerk
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>

Naturschutz-Organi-
sationen

Grolde lokale Arbeit-
geber

Kirchen

Ggf. Agentur fur Kom-
munikation, Akquise
und Vermarktung

Kostenstruktur*

Gleiche Kosten fur Anbau und Kultur-

pflege

Zuséatzliche Kosten fur Kommunikation

oder ggf. Agentur

Hauptaktivitdten

>

>
>
>

Voraussetzungen

Pflege der Paten-
kultur
Kommunikation mit
den Paten
Betreuung des Ernte-
vorgangs
Erstellung von Ur-
kunden

Eigene Webseite
Freude an der Kom-
munikation

Zeit flr zusatzliches
Marketing und Kom-
munikation

Anbau attraktiver
Kulturen

Formen und Grad der Beteiligung

Angebot

> Ernteanteil

Warenkunde

Hintergrundinfor-
mation

Ernteerlebnis

den Ernteanteil

Zusatzliche Kosten fir Informationen,

>

>

>

>
>
>

Die Nutzer/Paten Gibernehmen symbo-
lisch die Verantwortung fur eine
Pflanze/ein Tier und bekommen daftr

Kundenbeziehung

Direkt bei der Uber-
gabe des Ernteanteils
Direkt Gber Email-Kon-
takt und Telefon

Oder indirekt tGber
Agentur

Kommunikations-Kanale

Ankindigung auf der
Webseite

Aufsteller oder Plakate
am Hof

Anzeige in Uberregio-
nalen Zeitungen
Kirchenblatter

Zielgruppen

» Familien mit Kindern

Taufpaten

Naturverbundene

Erlebnisorientierte

Wissendurstige

Einnahmen

» Feste Einnahmen pro Individuum

> Zuséatzliche Einnahmen im Hofladen

Uber neue Kundengruppen

Kennzeichnungen, Zdune und Wege
Zusatzliche Kosten fur die Koordination
und Betreuung der Ernte

Mitbestimmung erfolgt durch die Aus-
wahl der gezielten Forderung der damit
verbundenen Idee (z.B. Férderung von
alten Sorten)




