Kundenbeziehung

Direkt bei der Feld-
arbeit

Direkt Gber Email-
Kontakt und Telefon
Direkt bei Gruppen-
treffen und Besprech-
ungen

Kommunikations-Kanale

Anklindigung auf der
Webseite

Aufsteller oder Plakate
am Hof

Offentliche Veranstal-
tungen

Zielgruppen

» Aktive

> Postmaterialisten

» Familien mit Kindern

> Bio-Kunden

> Naturverbundene

> Erlebnisorientierte

» Wissensdurstige

Partner-Netzwerk Hauptaktivitédten Angebot
» Gruppe solidarischer > Gartenbau oder Land- > Ernteanteil >
Verbraucher (organi- wirtschaft
siert als Initiative, Ver- » Kommunikation und >
ein oder Genossen- Koordination mit den > Mitbestimmung
schaft) Mitgliedern >
» Betreuung von Mit-
> Weitere SoLaWis gliedern auf dem Feld > Mitarbeit
» Netzwerk Solidarische
Landwirtschaft » Warenkunde
» Grole lokale Arbeit-
geber » Hintergrundinfor-
mation
> Kirchen Voraussetzungen
» Nachhaltigkeitsinitia- » Stadtnahe und gute >
tiven Verkehrsanbindung
» Freude an der Kom- >
munikation
» Experimentierfreude >
» Bearbeitung von
kleinen Schlagen und
Satzen
Kostenstruktur Formen und Grad der Beteiligung
» Gleiche Kosten fiir Anbau und Kultur- Mitglieder leisten einen monatlichen
pflege festen Beitrag fur ein Jahr und bekom-
» Zusétzliche Kosten fir Kommunikation men wochentlich einen Ernteanteil
und Absprachen
» Zusatzliche Kosten fur Informationen, Mitbestimmung erfolgt durch die Mitge-
Kennzeichnungen, Zaune und Wege staltung und Bewilligung der komplet-
» Zusatzliche Kosten fir die Koordination

und Betreuung auf dem Feld

ten Jahresplanung

Einnahmen

Feste, kalkulierbare Einnahmen fir ein
Jahr pro Ernteanteil

Vorfinanzierung des Anbaus

Kostenfreie Mitarbeit der Mitglieder



